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	「アドテック東京2020 (10月29日~30日」の基調講演に全米広告主協会 CEO ボブ・リオディス氏が登壇
	P&G、ユニリーバ、コカ・コーラなど、米国を代表する企業のCMOなど、マーケター3000名が集結するイベント「Master of Marketing」が2020年に掲げるテーマについて語ります。


